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Jak ,,Tymbark Life” starat sie wybi¢ na kultowej marce ,,Frugo”.
Strony niebawem zobaczg sie w Sadzie Okregowym w Katowicach

Konflikt pomiedzy spétka FoodCare, a Grupg Maspex toczy sie od 2012 roku. Postepowanie
sgdowe dopiero sie rozpoczyna. Ofiarg jest popularny napdj FRUGO, produkowany przez
FoodCare sp. z 0.0. Niedtugo strony konfliktu stang przed sobg w elektryzujacej sprawie o
plagiat. Rozstrzygniecie wyda Sgd Okregowy w Katowicach.

Kultowe Frugo

Pojawienie sie w 1996 roku napoju FRUGO, wywrécito do géry nogami branze napojow
owocowych. Produkt btyskawicznie osiggnat ogromng popularnos¢ wsrdd konsumentéw. Jest
on obecnie silnie kojarzony przez wielu jako bestseller lat 90’. FRUGO wyrdzniato sie pod
kazdym wzgledem. Nowoscig na rynku byfa absolutnie oryginalna forma reklamy, adresowana
do okreslonej grupy konsumentéw, do ktérej zaliczata sie przede wszystkim mtodziez.

FRUGO znikneto z rynku na prawie 10 lat, aby wréci¢ do sprzedazy juz jako marka nalezgca do
spotki FoodCare. Doprowadzita ona do znacznego rozwoju marki. Obecnie FRUGO mozna
znalez¢ w wielu wariantach smakowych. Rozwdj oraz popularnos$¢ napoju przyczynity sie do
rozszerzenia marki na inne szczeble branzy spozywczej. Obecnie mozna znalez¢ lody, a nawet
zelki FRUGO.

Pod nieobecnos¢ FRUGO, w 2003 r., powstat na
rynku napdj Tymbarku - LIFE ACTIVE. Napdj nie
wyrozniat sie niczym specjalnym. Pierwotnie, miat
wiekszg pojemnosé, a na etykiecie kazdego napoju
znajdowat sie owoc cytrusowy. Nie byto zadnych
powiazan z tropikalnymi owocami, ktore
upodobniatyby go do FRUGO, ale do czasu.

Wielki powrdt Frugo w 2011 r. byt solg w oku
konkurencji. Maspex, producent napoju Tymbark
— LIFE, postanowit upodobni¢ swoje produkty do
Frugo. Napdj przeszedt catkowity rebranding. Nowa wersja LIFE pojawita sie juz w 2012 roku.
Zaczeto operowac kolorami dla oznaczenia smaku dominujgcego, jak w przypadku FRUGO.
Zmianie zostata poddana cata butelka — szklana, o mniejszej pojemnosci, zakretki, zmiana
etykiety. Nowy wyglad napoju LIFE byt praktycznie
identyczny jak FRUGO.
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Metalowa, klikajaca nakretka . ‘ bl -
w kolorze srebrnym. Metalowa, klikajgca nakretka

- w kolorze srebrnym.

Pojemnos¢ 250 ml, 44— -
zawsze w szkalnej butelce. Pojemnos¢ 250 ml,

réwniez w szkalnej butelce.

Poszczegolne warianty smakowe,
komunikowane sg nazwami koloréw.
Zadna inna marka napojowa w Polsce
nigdy nie uzywata nazw kolorow

do rozroznienia smakow

(FRUGO czarne, biate, zielone).
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komunikowane sg nazwami kolorow
tj. w marce FRUGO.

(LIFE czarny, biaty, zielony, rézowy).

+ Pitahaja

Do kazdego koloru (smaku)

przypisany jest trwale egzotyczny owoc,
np. Frugo czarne - pitahayja,

Frugo biate - liczi, Frugo zielone - lulo.

MOCNO OWOCOWY

-

Do kazdego koloru (smaku)

przypisane s te same egzotyczne owoce,
np. czarne - pitahayja, biate - liczi,

zielone - lulo.
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bez ograniczen

st 3
poczuj zielen

bez ograniczen

Pachnie wiosng

Jednak podobieistwo nie konczyto sie na wygladzie produktu. Konkurencja przejeta cata
koncepcje reklamowg nabytg wczesniej przez FoodCare. Doprowadzito to do sytuacji, kiedy
konsumenci mogli zostaé wprowadzeni w bfad, produktem przypominajgcym oryginat, a takze
reklamowanym w sposdb do ztudzenia przypominajgcy Frugo. FoodCare, chcgc dbaé o swoje
prawa, a takze o prawa konsumentdow, postanowit walczy¢ o ochrone kultowego produktu
jakim jest Frugo. Wykorzystywanie pomystow objetych ochrong prawa autorskiego w sposéb
tak jednoznaczny budzi watpliwosci odnosnie legalnosci i stanowi niemalze zerowanie na
dobrej opinii marki, a tego wtasnie, wedtug spotki FoodCare, dopuscita sie firma Maspex,
wydajgc wizualng kopie FRUGO - napdj LIFE.
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Przed FoodCare jeszcze dtuga droga dla ochrony swoich praw, naruszonych dziataniem spéfki
z grupy Maspex. Chociaz Tymbark Life zostat wycofany ze sprzedazy, to sprawa ma by¢
ostrzezeniem dla innych ,,nasladowcéw” kultowych produktow.

FoodCare to firma ze 100% polskim kapitatem. Zatozona w 1984 roku, pod nazwa Gellwe, rozwineta dziatalnos¢
w segmencie gotowych dodatkéw do ciast. Obecnie Grupa FoodCare jest wtascicielem cieszgcych sie ogromng
popularnoscig w Polsce i na Swiecie marek: Black, Gellwe, Frugo, Fitella, N-Gine, 4Move i Blow oraz najwiekszym
w Europie Centralnej producentem marek wtasnych w kategoriach deserowych.

Produkty FoodCare eksportowane sg do kilkudziesieciu krajow na catym $wiecie. Grupa posiada zaktady
produkcyjne w Zabierzowie i Niepotomicach koto Krakowa i zatrudnia 900 pracownikéw, bedac jednym
z najwiekszych pracodawcéw w regionie. Zatozycielem i wtascicielem firmy oraz marki FoodCare jest Wiestaw
Wtodarski.



